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CIENCIAS ECONOMICAS Y POLITICAS

La presente comunicacion tiene como objetivo proporcionar las indicaciones sobre Guia de Aprendizaje once
AVA#11 que corresponde al inicio del tercer periodo académico. Por ello se dard a conocer el logro de la
competencia que se esperan para el tercer bimestre como hoja de ruta del proceso formativo.

COMPETENCIA: Identificar algunos factores que han dado origen a las nuevas formas de organizacién de la
economia mundial (bloques econémicos, tratados de libre Comercio, areas de libre comercio, TLC.), tendientes a
fortalecer el crecimiento y desarrollo de los paises en convenio.

DESCRIPCION DE DESEMPENO:

BAJO: Enuncia las caracteristicas de la mundializacién econémica.

BASICO: Identifica las consecuencias de la mundializacién econémica en paises como Colombia.

ALTO: Explica los determinantes de la configuracién de la mundializacién econémica en paises como Colombia.
SUPERIOR: Plantea alternativas de solucién eficaces a la configuracion de la mundializacién econdémica en paises
como Colombia.

REFERENTES DE CONOCIMIENTO

1. TEORIAS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

2. ORGANISMOS INTERNACIONALES DE COMERCIO Y CREDITO
3. MECANISMOS Y BLOQUES DE INTEGRACION ECONOMICA

Teniendo en cuenta lo anterior se abordara el primer referente de conocimiento mediante las siguientes fases.

EXPLORACION (contestar sin acudir a otras fuentes salvo tus conocimientos para detonar el inicio de las
actividades)

1. ¢De qué manera el comercio permite la civilizacién? responder de manera rigurosa y coherentemente en el
espacio designado.

ESTRUCTURACION.

1.Lectura y andlisis del siguiente material escrito
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1. CAaAusASs DEL COMERCIO INTERMNACIOMNAL

Para entender la existencia del comercio internacional hay gue analizar las
sentajas que un pais puede obtener si,
sricand

tes—,

en vez de tratar de ser autosuficiente —fa-
o en el propio pais todos los bienes y servicios que demandan sus habitan-
opta por especializarse en varios productos, para luego intercambiar los ex-
~edentes de aquéllos por los restantes bienes ¥y servicios gue necesita.

Es decir, se trata de examinar si es mejor gue un pais trate de autoabaste-
cerse o, por el contrario, le puede resultar mas util especializarse, por ejemplo. en

producir alimentos y luego intercambiar parte de éstos por los articulos manufac-
turados que necesite.

Las teorias del comercio internacional explican las ventajas de Ia opaon es-
pecializacion mas intercambio sobre la opcion autarguia.

Las explicaciones clasicas del comercio internacional se basan en considerar
las diferencias de bienes que poseen territorios distintos para comerciar entre si.
Mas recientemente, se ha visto gue también puede obtenerse provecho de inter-

cambios comerciales de productos parecidos, como explica la nueva teoria del co-
mercio internacional.

En la practica, ambas son explicaciones complementarias de los flujos co-
merciales mundiales.

1.1 Teorias clasicas del comercio internacional

Durante la primera mitad del siglo XIX, empieza el estudio de las ganancias
derivadas del comercio internacional, asi como de los factores que determinan la

direccién, los flujos y la especializacién de los paises, y se establece, de esta for-
ma, una relacién de términos de intercambio.

Los padres de la teoria clasica del comercio internacional son ADAM
SMmITH ¥y DAVID RICARDO.

Teoria de la ventaja absoluta

La teoria de la ventaja absoluta la enuncié ADAM SMITH. Segun esta teoria,
los territorios se especializaran en la produccion de los bienes sobre los que man-
tienen una ventaja absoluta en términos de eficiencia productiva, respecto de sus

socios comerciales, e intercambiaran dicho bien por otro en el cual mantienen
una desventaja absoluta.

Esto es, supuesto un pais que utiliza menos horas de trabajo para producir

un litro de vino que otro, el primero tendra ventaja absoluta en produccién de vi-
no sobre el segundo.

Si un territorio puede fabricar un producto con un coste real menor que sus
competidores, tiene ventaja absoluta en su produccion.

Teoria de la ventaja comparativa

DAvVID RICARDO criticé el concepto de ventaja absoluta, e indicé que la espe-
cializacién en la producciéon de cada pais viene dada por el menor costo relativo

(v no absoluto) o la mayor productividad relativa con respecto a la produccion de
otro pais.

La ventaja comparativa implica que, a pesar de que un pais tenga costos re-
lativos mas altos (productividad relativa menor) en todos los bienes que produ-
ce, se especializara en la produccién del bien en el que tenga un coste relativo
menor (productividad relativa mayor).
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Veniaja comparaiiva y doiaciones de factores prodwuciivos

Otro aspecto gque cabe estudiar de la ventaja comparativa hace referencia a
las diferentes dotaciones de factores productivos (trabajo, capital, recursos natu-
rales) v climas existentes en las distintas zonas del mundo, puesto gque pueden

traducirse en ventajas para obtener determinado tipo de bienes y desventajas pa-
ra producir otros.

En este marco, las diferencias en el clima, en los recursos naturales propios,
en la formacion de los trabajadores, en el capital y en la tecnologia justificarian la
especializaciéon productiva de un territorio.

La teoria Hecksher-Ohlin afirma que las ventajas comparativas de un pais se
generan por la especializacion en la produccién en el bien en el cual se precisa
el uso intensivo del factor mas abundante del pais.

Esta teoria aduce gue, en cada territorio, el precio sera relativamente bajo
para el bien gue utilice una cantidad relativamente mayor del factor de produc-
cion abundante en ese territorio. Indonesia, con abundancia de mano de obra y
salarios reducidos, se dedicara a producir productos gue requieran de mano de
obra intensiva como, por ejemplo, tejidos y calzado. Alemania, con abundancia de
capital, se dedicara a los productos de alta tecnologia. Brasil, con abundantes re-
cursos naturales producira alimentos y materias primas.

IL.as teorias senaladas indican gque los paises comercian porque son diferen-
tes entre si en cuanto a tecnologia, dotacion de factores o preferencias, y, por
consiguiente, pueden beneficiarse de ese comercio si cada uno produce y vende lo
gue sabe hacer relativamente mejor.

1.2 Nuevas teorias del comercio internacional

ILas ideas gue acabamos de ver en torno a la ventaja comparativa explican el
denominado comercio interindustrial entre paises diferentes y productos dife-
rentes: es decir., cuanto mas distintos sean los paises, mayor comercio deberia
existir entre ellos.

No obstante las estadisticas de comercio actuales revelan la presencia cre-
cEente de comercio intraindustrial entre territorios similares, gque intercambian

prodoctos parecados,. ademas del comercio intrafiroma en el marco de las em-
Presas mualUtnaconaslies

Esto s, en = praciscs se observa gos la mayor parte del comercio interma-
cional se da enire paises guoe Tenen dotacones Igusles de factores de produccion.
o cual es incompatible con el postulado dasico, seguan <l caal el Intercambio sélo

se da por diferencias entre dotacon de factores, tecmologia ¥ preferencias de los
consumidores.

Por otra parte, hemos visto gue la ventaja competitiva depende baen de una
mano de obra barata y nmumerosa, bien de la existencia de abundantes recursos
naturales. Sin embargo, paises como Alemania  Suiza Suecia Japon ¥ Estados
Unidos han prosperado con salarios elevados ¥y con recursos naturales muy Lims
tados, de modo gque necesitan importar la mayvor parte de las materias primas.
Mas aun, en paises como Corea, el Reino Unido y Alemania, las regiones pobres
en recursos naturales son las que mas estan prosperando.

La necesidad de explicar de los flujos comerciales intraindustriales reguirié
la elaboracién de nuevas teorias del comercio internacional. En concreto, se in-
corporaron tres fuentes de ganancias, complementarias a las clasicas, encami-
nadas a explicar las ganancias asociadas al comercio intraindustrial; es decir: eco-

nomias de escala, acceso a una mayor variedad de productos y mayor dosis de
competencia.
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Feconomias de escala

Un=a ventaja derivada de la especializacién ¥ del intercambio internacional se
refiere a las economias de escala, es decir, al hecho de que los costes medios que
reguiere la fabricacién de un producto disminuyen a medida que aumenta la pro-
ducciéon.

Aungue el mercado interno sea pPequeno, es posible conseguir una elevada
produccién si se destina el excedente a las exportaciones. En tal caso, aparecerian
economias de escala y los territorios afectados podrian gozar de cierta ventaja re-
lativa en la produccién de esos bienes. Es el caso del fabricante finlandés Nokia,

gue desde un pais pequeiio exporta teléfonos méviles a todo el mundo.

Las empresas con costes reducidos ¥, por consiguiente, con precios reduci-
dos, pueden buscar ventas exteriores. Si esas ventas son posibles, es probable
qgue se lleven a cabo nuevas investigaciones v la viabilidad de muchas innovacio-
nes y bienes aumentara. La mayoria de los nuevos bienes tecnolégicos, como el
teléfono mévil, han sido posibles gracias a estas economias de escala.

Acceso a una mayor variedad de productos

El acceso de los consumidores a una mayor variedad de productos diferencia-
dos, horizontalmente (marcas, denominaciones de origen o modelos de todo tipo
de productos) y verticalmente (calidades y precios), cuando un territorio liberaliza
su comercio, es recibido de forma positiva por los potenciales compradores.

Mayor dosis de competencia

Ha sido habitual en muchos territorios cerrados al comercio exterior que al-
guna empresa o empresas hayan tenido una posicién de monopolio. La apertura
al comercio permite a empresas extranjeras entrar en el mercado e introducir asi
competencia, con el esperado beneficio para la eficiencia econémica. Es el deno-
minado efecto pro-competitivo, que requiere politicas de defensa de la compe-
tencia de caracter supranacional.

2. LiBRE COMERCIO Y MEDIDAS PROTECCIONISTAS

Raramente se ha dado a lo largo de la historia un régimen comercial inter-
nacional sin trabas a la libre circulacién de bienes y servicios. En la actualidad, a
pesar de los esfuerzos de la Organizacién Mundial del Comercio (OMC) para
avanzar hacia el libre comercio, los paises suelen limitar la entrada de mercan-
cias procedentes del exterior.

Los paises establecen barreras al comercio en forma de medidas protec-
cionistas. En general, estas medidas consisten en la fijacién de aranceles, cuotas
a la importacién, licencias de importaciéon, subvenciones, impuestos a la exporta-
cién y otras barreras no arancelarias.

2.1 Argumentos a favor del libre comercio
El libre comercio internacional pPermite:

* Sacar partido de las diferencias senaladas por las teorias clasicas; es de-
cir, el aprovechar las ventajas comparativas, basadas en diferencias de produc-
tividad, de dotaciones de recursos, de tecnologia, etc.

* Obtener las ventajas asociadas a los nuevos enfogues del comercio inter-

nacional (aprovechamiento de economias de escala, acceso de los comprado-

res a una mayor variedad de bienes, introduccién de mayor competencia en las

economias nacionales, etc.).
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2.2 Argumentos a favor del proteccionismo
Como argumentos a favor del proteccionismo destacamos que:

° Es un medio para proteger a las industrias nacientes de la competencia
exterior de empresas mas antiguas establecidas en otros paises.

Cuando la produccién de un articulo comienza por primera vez en un pais, las
empresas que lo fabrican son, con frecuencia, pequeiias, carecen de economias
de escala y de experiencia, y no estin familiarizadas con la tecnologia que uti-
lizan. Durante esta etapa, los costes de produccién son superiores a lo que se-
ran posteriormente y las empresas pueden requerir proteccion temporal; de lo
contrario, no pueden competir y desaparecerén.

También se pide proteccionismo para las industrias nuevas o nacientes, mien-
tras se realiza la costosa investigacion y hasta que se obtienen suficientes eco-
nomias de escala para reducir los costes medios.

Es una forma de aumentar la produccion, los ingresos y el empleo del
pais debido al efecto multiplicador de la sustitucién de importaciones por pro-
ducto nacional. Estos dos argumentos dieron lugar, en los afios 1930-1950, a
las estrategias de "sustitucién de importaciones' en bastantes paises en desa-
rrollo (especialmente en América Latina).

Es conveniente proteger los sectores, actividades o industrias que gene-
ran beneficios o externalidades positivas que se extienden al conjunto del pais.
Estas tltimas argumentaciones han dado lugar a las denominadas politicas
comerciales estratégicas, que persiguen los mismos resultados tradicionales
del proteccionismo (favorecer a las empresas nacionales en su competencia
con las extranjeras) por vias indirectas y sutiles, como los subsidios a la in-
vestigacion y al desarrollo. Estas ayudas suelen concederse a empresas que fa-
brican productos de alto valor afiadido (aerondutica, industria armamentistica
y aeroespacial, biomedicina, etc.).

Existen razones culturales y sociales valiosas. Las personas pueden tener
en gran estima una ocupacién o una industria determinadas y pueden recha-
zar que desaparezcan como resultado de la competencia de las importaciones.
Esta razon justifica la proteccién de la agricultura de la UE.

Los aranceles son una fuente de ingresos para los gobiernos, de tal mo-
do que se puede justificar la proteccién por cuestiones relativas al presupuesto
del sector piiblico. Ademas, las restricciones a la importacién son un medio
adecuado para reducir o eliminar los problemas de la balanza de pagos, ya que
impiden la salida de divisas.

(@)

—

icontec - Inquet ]

SCGCER779096

OEducamos para uwuhdacubtucal

Cra.35 No0.15-60 Nuevo Ricaurte-Tel: 6723175-E.mail : colmartin2025@hotmail.com

ddadl

ay

S

u


mailto:colmartin2025@hotmail.com

